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COMUNICAZIONE

Communication

Quest’anno, essendo I'evento
completamente online, abbiamo
deciso di puntare su una campagna
prettamente digitale anche se non
sono mancate forme piu “tradizionali”
di comunicazione: come i manifesti 6x3
nei punti strategici della citta, le bandiere
brandizzate in Piazza Dante all’uscita
della stazione dei treni ed ancora

i classici comunicati stampa ed articoli
sui giornali.

Il focus & stata la promozione sui social
ed attraverso la nostra newsletter,

che a cadenza settimanale ha informato
la nostra community nei 40 giorni
precedenti I'evento. Facebook

ed Instagram I’hanno fatta da padroni,
uscendo con molti post e stories
accattivanti ed interattivi per mantenere
I'interesse dei nostri follower sempre
alto. Immancabile il nostro teaser,

che come ogni edizione, stuzzica

la curiosita e crea aspettativa.

This year, the event was completely online
S0 we decided to focus on a purely digital
campaign even though we did use some
“traditional” forms of communication:
such as 6x3 posters in strategic areas

of the city, branded flags in Piazza Dante
(right at the exit of the train station),

and classic press releases and newspaper
articles on a regular basis.

We focused mainly on social media
promotion and through our newsletters,
which informed our community

on a weekly basis, during the 40 days
leading up to the event. More specifically,
Facebook and Instagram were our focus,
where we posted many captivating

and interactive posts and stories

to keep our followers’ interest high.

Plus, we couldn’t have done without

our iconic teaser, which, just like in every
edition, always arouses a lot of curiosity
and creates a sense of expectation.
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“| bambini

hanno enormi
talenti e noi li
A" sprechiamo..”

- Sir Ken Robinson

[l mondo di TED e

TED e TEDx sono eventi di innovazione le, organizzati su tutto
il pianeta, il cui motto & “Ideas worth spread ati in California oltre 30
anni fa, gli eventi TED si sono diffusi nel mondo aggiungendo x (per)
e il nome della localita in cui vengono ospitati. Nel 2013 ha i
di TEDxTrento; una kermes:
zione, all'imprenditorialita, all’aper nbiamento,
alla conost Un invito alla riflessione co condivisione di esempi
positivi, stimolo re per sé e per la p omunita il tutto condito
da grande coinvolgimento emotivo.
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RASSEGNA STAMPA

Press review

mountain
bloghttp://www.mountainblog.it/redazionale/tedxtrento-home-edition-14-

novembre-2020-streaming/

ildolomiti
https://www.ildolomiti.it/cultura-e-spettacoli/2020/tedxtrento-torna-in-edizione-
home-edition-sei-i-temi-che-saranno-trattati-dalle-fake-news-allo-studio-dei-
disturbi-neurologici

trentotoday
https://www.trentotoday.it/eventi/tedx-trento-2020.html

lavocedeltrentino
crushsitehttps://www.crushsite.it/it/didattica/2020/tedxtrento-home-edition.htmi#

web magazine ateneo di trento
https://webmagazine.unitn.it/en/news/ateneo/85441/tedxtrento-home-edition
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Ve ne eravate dimenticati?

Vi ricordiamo che sabato 14 novembre avra luogo il TEDx Trents
#HomeEdition !
Godetevi l'esperienza #TEDx dalla comodita di casa vostra

Scopr come € perché abbiamo deciso di supportare TEDx:

ava,

. Pramm TED*Trento
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@Trentino Cultura
www.cultura.trentino.it/Appuntamento/TEDx-Trento-Home-Edition

Vita Trentina
https://www.vitatrentina.it/2020/11/12/anche-tedxtrento-restaacasa-sabato-
14-la-home-editione/

evenbrite

https://www.eventbrite.com/e/registrazione-tedx-trento-home-
edition-126046407197#

MUSE
MUSE https://www.muse.it/it/news/Archivio/Pagine/TEDx-Trento-2020.aspx
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PerVoice partner del TEDxTrento 2020

Trento

= relaparciantly erpinited TED st

HOME

| sembre 2020 in streaming
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SOCIAL MEDIA

8722 2283 XXXXX
Like Followers LinkedIn
CITTA
city

Milano
Verona
Roma

Rovereto



SOCIAL MEDIA

56,9% 43,1% 54% 4 6%
donne / women uomini / men donne / women uomini / men
ETA
13-17 age 13-17
18-24 [N 18-24
25-34 [N 25-34
35-44 [N 35-44
45-54 45-54
55-64 55-64
65+ 65+
13-17 13-17
18-24 [N 18-24
25-34 GGG 25-34
35-44 [N 35-44
45-54 [ 45-54
55-64 [ 55-64
65+ [ 65+




VOLUNTEERS

ORGANIZZAZIONE GENERALE | GENERAL ORGANIZATION
Mirta Alberti, Martina Margoni

SOCIAL MEDIA
Valentina Zamboni, Sara Caneppele

FOTOGRAFIA/VIDEO | PHOTOGRAPHY/VIDEO
Giulio Dellatorre

GRAFICA | GRAPHIC CONCEPT
Giorgia Codato, Nicola Perantoni, Filippo Martinelli

REGIA/SCENOGRAFI | STAGE
Valerio Panella

TICKETING
Moreno Zolfo

SITO WEB | WEB SITE
Massimiliano Luca

SICUREZZA | SECURITY
Stefano Farina

COACH
Massimo Carnevali, Michela Catenacci, Esmeralda Galazzini

TRADUZIONI | TRANSLATIONS
Stephen Tomasi

SUPPORTO LOGISTICO | LOGISTIC SUPPORT
Sara Callaioli, Stefano Telch, Alessio Pedrinolla

GRAZIE!
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